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テレビであなたの商品・会社をＰＲする
とっておきの方法　[著]吉池理
[掲載]2007年01月26日夕刊

■テレビ番組の裏事情も詳しく解きほぐす

　テレビＣＭは商品宣伝における最も有効な手段とされてい

る。その一方でネット社会が訪れ、メディアが多様化した現在、

テレビの効力は減退したという見方もある。しかし現実はどう

か。いまもテレビの力は衰えていないし、影響力は甚大であ

る。

　本書は今こそ改めて「テレビを使ったＰＲ」を見直すべきと主

張する。著者はテレビ制作の現場にかかわった後、いまはテレ

ビ中心のＰＲコンサルティング会社を経営する。

　考えてみれば私たちのテレビ広告やＰＲに関するイメージは

あまり進歩していない。実はCMとして流される広告だけでな

く、番組とのタイアップによるＰＲが今や増大しているのであ

る。たとえば、ドラマで使われる服飾や小道具は言うに及ば

ず、バラエティー番組の「お店紹介」、ニュース番組で扱われる

「新製品」や「話題の人」など、ＰＲの入り込む余地がふんだん

に存在しているのだ。もちろん、それなりに経費を必要とするタ

イアップ（ペイドパブリシティー）もある。著者の手がけた例とし

て、深夜番組に某企業の社長を出演させたところ、問い合わ

せ電話が殺到したそうだ。本書はＰＲのためのプレスリリース

の作り方から配信方法、さらに番組出演時の心構えに至るま

で懇切丁寧に解説する。実用書であるとともに、現代テレビ事

情も知ることができる格好の書である。
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